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INTRO — Uvod do manualu

Uvod do manualu

Brand manual blizSie charakterizuje
identitu znacky Nivy s cielom zabezpecdit
konzistentnost, resp. jednotnost,
komunikacie naprie€ roznymi kanalmi,

v online aj offline prostredi.

Cielom je nastavit koncepcné pouzivanie
grafickych komponentov, farieb a fontov pre
jednotna, konzistentnu vizualnu komunikaciu.
Navrhnuté pravidla majd minimalizovat
rozhodovaci proces, urychlit a zjednodusit
pracu pri vyhotovovani vizualnej komunikacie
a znizovat chybovost.

Autorom identity je agentura Wiktor Leo
Burnett. Tento manual vo verzii 2.0 prebera
a aktualizuje boomex agency o nové pravidla
pre farebnu paletu, typografiu a vizualnu
komunikaciu na socialnych sietch. Zaroven
tato verzia odstranuje nepouzivany vizualny
graficky prvok — hladacik z verzie 1.0.

s 1,

LR

Tato verzia brand manualu obsahuje
klikatelna sekciu obsah a klikatelné zahlavie
stran (nazov kapitoly vedie spat na obsah).
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BRANDING — Narativ BRAND MANUAL

Narativ

Nivy centrum je multifunkény projekt, ktory
kombinuje autobusovu stanicu, nakupné centrum,
gastrozonu s trznicou a aktivnu Zelenu strechu.
Denne sa nim premelie viac ako 55 000 ludi.

Prinasame novy pohlad na mesto a stvrt. Sme velki,
ale nepozerame sa na ostatnych zvrchu. Chceme byt
dobrym susedom, nie promenadou Uspechu Ci
vykladnou skrinou statusu.

created by bx¥mex
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BRANDING — Narativ BRAND MANUAL
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e Vieme, Ze u nas sa budi miesat obycajné problémy

‘ aj velkolepé ciele. Diskusie o obchodoch za miliony

Y s krikom Skolakov. Dama v haute couture outfite sa
vo vchode bude minat's blondavym panom v zZupane,

_ ktory si z 500 bytov len prisiel kapit rozky.

1

_

A tak je to spravne.

created by bx¥mex
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BRANDING — Narativ BRAND MANUAL

S ORES

U nas sa staré stretava s novym, pokojny zivot starej
Stvrte s ruchom velkomesta a globalne firmy s malymi
prevadzkami.

Pretoze toto si Nivy.

created by bx¥mex
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BRANDING — Narativ BRAND MANUAL

D & P

U nas pokojne stretnete vrcholového manazéra v druznej
debate s babkou z Dunajskej Stredy, ako spolu riesia
pestovanie mrkvy. U nas sa staré miesa s novym, relax

s ruchom velkomesta, globalne firmy s lokalnymi
startupmi, mesto s prirodou.

Sme priatelski a otvoreni.
AJ preto si tu kazdy najde to svoje.

created by bx¥mex
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BRANDING — Narativ BRAND MANUAL
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BRANDING — Narativ BRAND MANUAL

rozdelenie
.
/ o—o
obchod gastro transport oddych Sport
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BRANDING — Filozofia znacky BRAND MANUAL

Filozofia znacky ultire

Nechceme ludom hovorit, o su Nivy.
Nechame ich, aby sa na ne pozerali zo zazitok
svojej vlastnej perspektivy. Nehrame sa

na nablyskané nakupné centrum, namiesto
toho rozpravame bezné pribehy - Gsmevné,
vtipné a ludskeé.

komunita

novost’

Vzbudzujeme priatelsky a prirodzeny pocit,
neizolujeme, ale spajame a prepajame.

oddych

energia priestor

susedstvo

multifunkénost’

autentickost’
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BRANDING — Filozofia znacky BRAND MANUAL

Poslanie identity
Poslanim tejto identity je dotvarat priestor
tak, aby nerusil a nezneprijemnoval uz aj tak

dost hektické miesto. Create d better fUtU re by deSign.
Naopak, je neutralizatorom stresového Have paSSiOn ]COI" enVirOnment.

zivotného Stylu, uponahlaného mesta

a nepokoja. V ramci moznosti priblizuje
prirodu spat' k ludom a snazi sa simulovat
radost a odpocinok, ktoré so sebou zelen
prinasa.

Vizualna identita tak svojim tonom odkazuje
na prirodné odtiene aj vo svojej farebnej
palete.

ORANZOVA B VL 6N AN / . CERVENA
R 237 G100 B 36 1 G A Bews T e R 229 G 54 B 31

Viac o farebnosti v sekcii:
FAREBNOST — Farebnd paleta str. 43
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BRANDING — Komunikacny ton

Komunikaény ton

Pouzivame sucasny jazyk a vyhybame sa
archaizmom. Nehovorime/nepiseme plynulou
~reklamcinou®, preto slovné spojenia ako
»uzite si Ci ,vychutnajte si“ su pre nas tabu.

Naming

Nivy. Sme proste Nivy. Jedno slovo.

Nic viac, ni¢ menej. Ak vSak chceme hovorit
konkrétne, tak sme centrum Nivy, trznica Nivy
alebo parking Nivy. Ale neprekaza nam ani
opacné garde: Nivy centrum, parkovanie na
Nivach, obchody na Nivach a pod. Kazdému
tak, ako mu vyhovuije.

Sklorovanie

Kapil som to na Nivach, vystupujem na
Nivach, pridte aj vy na Nivy, bol som si
zabehat na Nivach.

Sme otvoreni vSetkym, sme priatelski
a mili. Hovorime priamo, nebojime
sa lahkej ironie ani zartov.

Nase texty maju pribeh.

BRAND MANUAL
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BRANDING — Vizualny tén

M&zeme vyuzit zaujimavé kompozicie, ktoré
ponuka budova, a ludi umiestnit'do nich.
Fotografie mozu byt jemne Stylizované,

ale nie na ukor prirodzenosti.

Objavujeme milé kontrasty, typicke pre
komunikaciu (rezne na Zelenej streche so
Sampanskym, starsia pani so znackovou
nakupnou taskou v autobuse, zelenina
vykUkajlca z haute couture kabelky).

15/71

BRAND MANUAL

created by bx¥mex



16/71

GRAFICKE KOMPONENTY

Logo
llustracie
lkony
Textary

17
25
29
32

BRAND MANUAL

created by bxvmex



GRAFICKE KOMPONENTY — Logo LW podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Logo

Toto je zakladna verzia loga — logotyp nivy —
jednoduché, Citatelné slovné oznacenie
v bezpatkovych znakoch.

nivys

17/71 created by bX¥Mmex


https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ABHlrlBhPwWAGnZCzRT3RWs/01%20Logo/Logotyp?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=iveyuiw8&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — Logo L) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Logotyp pouzivame len v Nivy farbach Cierna
alebo biela - podla kontrastu podkladu.
Logotyp moze byt pouzity aj na fotografiach.

nivys

O
n l V g \
¢ Tip
Pod bielym logotypom je povolené pouzit jemny
rozmazany tien — tak, aby posobil nenapadne,

no zaroven zlepsil Citatelnost a zvyraznil logo.
Ukazka vpravo ma takyto tien aplikovany.

created by bx¥mex
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ABHlrlBhPwWAGnZCzRT3RWs/01%20Logo/Logotyp?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=iveyuiw8&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — Logo LW podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Ochranna zéna
Minimalna ochranna zona je stanovena
vzdialenostou vo vyske pismena ,,n“ od

O O
oznaceného ramceka loga. n I v u ® n I v ®
N
N 4

Tymto rozsahom minimalnej vzdialenosti sa
riadime vo vSetkych tlacovych materialoch,
aby sa ostatné grafické prvky zobrazovali

v dostatocnej vzdialenosti od loga.

nivy: nivy" nivy

nivy:  nivy nivy

created by bx¥mex
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ABHlrlBhPwWAGnZCzRT3RWs/01%20Logo/Logotyp?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=iveyuiw8&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — Logo BRAND MANUAL

Nepripustné varianty pouzitia
Logotyp sa nesmie pouzivat'v inych ako

®
predpisanych variantoch. Logotyp musi n iv ®
byt pouzity z originalnych podkladov. ] y

nivy- nIvy'

nivy- iz

Nivy AU

created by bx¥mex
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GRAFICKE KOMPONENTY — Logo BRAND MANUAL

nivys

Modularne logo

Pod logo mozeme pridavat farebné ilustracie.
Takyto modularny pristup k zobrazeniu loga
umoznuje znacke vytvarat sviezu a dynamickd
identitu a zaroven zachovava jej autentickost.
Vdaka jeho univerzalnosti sa znacka dokaze
adaptovat vzhladom na rézne komunikacné
potreby a podmienky.

X% Tip

Obmienanim grafickych elementov v pozadi
loga ziskame mnozstvo variacii, ktoré vieme
dotvarat, menit a striedat podla potrieb
znacky, s ohladom na formaty media, miesto
urcenia alebo na technické parametre.

®

I V ’
Pri navrhovani modularneho loga je dolezité
zanechat pévodny logotyp citatelny
a dominantny (ukazky sd na dalsej strane).

created by bx¥mex
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GRAFICKE KOMPONENTY — Logo BRAND MANUAL

Priklady, ako pristupovat' k modularite * . . . .
Grafické elementy pod logom mdzeme medazi ® ®\, ® ®
sebou prekryvat, zvacsovat ¢i zmensovat Ivg n Ivg Ivy n Ivg
a farebne menit'v ramci definovanej palety

farieb. Samotné logo vsak musi byt vzdy celé
viditelné — logo neprekryvame.

nivy ‘*nivw

s'nivw

nivy:

created by bx¥mex
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GRAFICKE KOMPONENTY — Logo

Kombinovanie logotypu

Logotyp je kombinovatelny s réznymi
claimami. Konstrukcia vychadza zo zakladnej
verzie loga, pred ktoru sa vklada claim
vysadeny pismom Quickbrush. Claim je
ulozeny na rovnakej baseline ako logotyp,
zo stran opticky vyvazeny ako v ukazkach
vVpravo.

Viac o kombinovani pisma pre claimy v sekcii:
TYPOGRAFIA — Pismo str. 41

23/71
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AKycH7Gy0NQFP5_kBKOMVyg/01%20Logo?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=0q4dnvil&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — Logo V) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Logotyp s claimom pouzivame len v Nivy
farbach cierna alebo biela — podla kontrastu
podkladu. Logotyp s claimom moze byt
pouzity aj na fotografiach.

s NIVY'

X Tip

Pod bielym logotypom je povolené pouzit jemny
rozmazany tien — tak, aby pésobil nendpadne,
no zaroven zlepsil Citatelnost a zvyraznil logo.
Ukazka vpravo ma takyto tien aplikovany.

created by bA¥Mmex
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AM0gXu0wHmZ1Fzp6tej0hkc/01%20Logo/Logotyp%20%E2%80%94%20claim?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=76tdylv2&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — llustracie V) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

llustracie

llustracie st dolezitym doplnujucim
elementom vizuality. SU hravé a jednoduché.
Ich tvary su inSpirované prirodou, evokuju
pohodu, oddych, volnhost. Uvedené priklady
sa daju dalej rozsSirovat a variovat tvarovo

aj farebne.

Y

Viac o ilustraciach v sekcii:
FAREBNOST — Farebna paleta str. 44

%
7

2R
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AH1QTULwZ3Q6rxR1sH7oGfM/02%20Ilustracie?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — llustracie V) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Vianocné ilustracie

Segmenty

Okrem standardnych a univerzalnych
llustracii mame k dispozicii tiez tematické
ilustracie, ktoré sa pouzivaju sezdnne.
Patria sem vianocné, valentinske,
velkonoc¢né ¢i narodeninové motivy.

26/71 created by bA¥MmeXx


https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AEgMSjAEgATSjr3sghfj9U4/02%20Ilustracie/Tematicke%20%5Bsegmenty%5D/Vianoce?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&subfolder_nav_tracking=1&st=daep8s2z&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — llustracie V) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Narodeninové ilustracie

27171 created by bA¥MmeXx


https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AGXAXWqnNX6TIerGpv0bJi8/02%20Ilustracie/Tematicke%20%5Bsegmenty%5D/Narodeniny?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&subfolder_nav_tracking=1&st=56c7tikw&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — llustracie L) podklady na stiahnutie L) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Velkonocné ilustracie Valentinske ilustracie

S
%
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AF7vbpTtpK1pIVgCTEqZ384/02%20Ilustracie/Tematicke%20%5Bsegmenty%5D/Velka%20noc?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&subfolder_nav_tracking=1&st=lj5m8jjr&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AKQOjxETqdkCMOKFkCC3q60/02%20Ilustracie/Tematicke%20%5Bsegmenty%5D/Valentin?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&subfolder_nav_tracking=1&st=e73nx52w&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — lkony LW podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

lkony

Subor ikon je navrhnuty ako doplnok

k logotypu a typografii. Je obsahovo
rozdeleny na webové ikony a tematické
segmenty, ktorym su priradené jednotlivé
vyobrazenia. Tieto segmenty majd potencial
rozsirovat sa podla potreby.

= -

]
= = st S i

v v v Vv

m = & ©
X &

X Tip
Pri pouziti je potrebné nechat dostatocny priestor

okolo ikon a pouzivat'ich v malej velkosti tak, aby
neboli dominantnejsie nez samotné logo.

29/71 created by bA¥MmeXx


https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AHFePojWrXOESSPbZKWEODs/03%20Ikony?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=7s9yyp9i&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — lkony BRAND MANUAL

Konstrukcia ikon

lkony vytvarame na matrici 19 x 19 stvorcov.
Hrabka linky je 8/10 bodu a pouziva sa

s ostrym alebo zaoblenym zakoncenim.

30/71 created by bA¥MmeXx



GRAFICKE KOMPONENTY — Ikony BRAND MANUAL

Segment farebny 1 ilustracia 2 ilustracie 3 ilustracie
podklad

Ak budu ikony hlavnym vyjadrovacim
komunikacnym prostriedkom, mézeme ich
hravo kombinovat's ilustraciami ¢i farebnymi
podkladmi na 4 mozné pristupy.

Ich vyuzitie je subjektivne, podla uvazenia
dizajnéra a v zavislosti od velkosti zobrazenia.
Podmienkou je zachovanie jednotnej vizualnej

z Y
komunikacie. Obchod _\J —> _\7

00 00

@

Transport

Oddych

created by bx¥mex
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GRAFICKE KOMPONENTY — Textary

Textary

Textury vychadzaju z materialov budovy

Nivy (drevo, beton, tartan) a prirody (rastliny,
zelenina). Textarami vo vizualnej komunikacii
odkazujeme na konkrétnu cast budovy.

% Tip

Textury su geometricky vyvazené, obsahuju
pravidelné prirodzené alebo umelo vytvorené
vzory. Ku kazdej funkcii je definovanych
niekolko textur, ktoré sa moézu v pripade
potreby rozsirovat (napr. realnymi fotografiami
z Niv). Preferujeme celny pohlad. Lubovolny
vysek prisposobujeme estetickym potrebam.

32/71

V) podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

zelena strecha

remesla farmarsky trh

autobusy

[T & | el -

g ——

relax zona
na streche

parkovisko

transport obchody

doprava kaviarne
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/AOziSg2VshC49tzM7CJdKvU/04%20Textury?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=e3570ps3&dl=0

GRAFICKE KOMPONENTY — Textiiry LW podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Segment

Kniznica textlr sa sklada z textur farebného

papiera a tematickych textdr rozdelenych
na segmenty.
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ADc81ZsrULLU_3rtf0Rhsbs/04%20Textury/Tematicke%20%5Bsegmenty%5D?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&subfolder_nav_tracking=1&st=i2dmxfqt&dl=0

BRAND MANUAL

— TYPOGRAFIA Pismo 35
Mikrotypografia 37
Praca s textom 38
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TYPOGRAFIA — Pismo

Pismo

Na udrzanie konzistentnej vizualne;
komunikacie pouzivame dve pisma:

Brandon Text

Primarnym pismom je Brandon Text. Pismo
je charakteristické svojou hravou kresbou
zaoblenych rohov. Jedna sa o grotesku

s vysSou strednou vyskou, ¢im je pismo
dobre citatelné aj v malych velkostiach
alebo na displejoch s nizSim rozlisenim.
Pismo tiez disponuje hravou interpunkciou
a dobrou podporou akcentovych znakov.

Quickbrush

Doplnkovym pismom, slGziacim pre pouzitie
v claimoch alebo ako zvyraznovaci text, je
Quickbrush. Pismo je charakteristické svojou
kaligrafickou kresbou a nedokonalym tahom
odkazujucim na analdogovo pisany text.
Pouzivame ho limitovane a iba pre kratke
slovné spojenia, pripadne samostatné slova.
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L) podklady na stiahnutie
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ADQ64sxWtfV3t_2Q0xyK7Dw/05%20Pismo?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=rscm368t&dl=0

TYPOGRAFIA — Pismo

Brandon Text je hlavhym pismom vizualnej
komunikacie Nivy. Pouzivame ho v troch

rezoch, pricom kazdy ponuka tiez kurzivu
(Italic styl).

Kombinovanie rezov
Ak rezy kombinujeme pre dosiahnutie
kontrastu, pouzivame Regular a Bold.

Medium moze fungovat samostane alebo

ako nahrada pre Regular ¢i Bold. Medium
slGzi na optické zladenie, zosilnenie,
zvyraznenie tahu alebo vytvorenie kontrastu
voci ostatnym grafickym prvkom ¢i farebnym
podkladom.

(Ukazka pisma Quickbrush v dvoch riadkoch
je ilustrativna a slGzi len na porovnanie
zobrazenia vety s Brandon Text — sadzba vety
pismom Quickbrush je nevhodna.)
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L) podklady na stiahnutie

Brandon Text

Vymente si body z appky za
nové zlavy a odmeny v Trznici.

Vymente si body z appky za
nove zlavy a odmeny v Irznici.

Vymente si body z appky za
noveé zlavy a odmeny v Trznici.

Vymernte si body z appky za
nove zlavy a odmeny v Trznici.

Vymente si body z appky za
nové zlavy a odmeny v Trznici.

Vymeiite si body z appky za
nove zlavy a odmeny v Trinici.

Quickbrush

BRAND MANUAL
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ADQ64sxWtfV3t_2Q0xyK7Dw/05%20Pismo?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=1&st=rscm368t&dl=0

TYPOGRAFIA — Mikrotypografia

Mikrotypografia

Tracking

Medzery medzi samotnymi znakmi
nastavujeme uzsie, text je tak kompaktnejsi
a posobi menej natiahnuto.

Pri malych velkostiach je naopak dobré
tracking rozsirit pre dosiahnutie vysse;
Citatelhosti (maximalne 1.5 %).

Pri pisme Quickbrush nastavujeme tracking
eSte uzsi. (Ukazka je ilustrativna a zobrazuje
len tracking — takto dIhé slovné spojenie

v pisme Quickbrush je nevhodné.)

Medzery

V sadzbe pouzivame Standardné medzislovné
medzery. Pri datumoch, jednotkach, tituloch
&i pomickach méZeme pouzivat zGzené
(napriklad medzi sumou a menou [99 €)).

Pri Ciselnych Gdajoch mimo suvetia (tabulky,
obsah, listy) pouzivame neproporcionalne
Cislice.

O Pravidla pisania a Gpravy pisomnosti
Delenie informacii na konci riadku, sadzba
Casu a datumu, ako aj ostatné nalezitosti, sa
riadia Standardnymi pravidlami podla pravidiel
pisania a upravy pisomnosti STN 01 6910.
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TYPOGRAFIA — Praca s textom

Praca s textom

Leading

Riadkovy preklad pre pismo Brandon Text
nastavujeme o nieco uzsi. Odstavce by mali
tvorit kompaktny celok a riadky by nemali byt
prilis oddelené. Spravne nastaveny leading
zlepsuje Citatelnost a hierarchiu komunikacie.

Pri Gprave je nutné brat do Gvahy hrabku
a velkost textu. Mensim sa hodi skor Sirsi

leading, velkym naopak uzsi leading (leading
pre nadpisy na dalSej strane.)
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@ @

Na dalsie poschodia Na dalsie poschodia
. . sa dostanete eskalatormi
sa dostanete eskalatormi

a vytahmi v nakupnej pasazi.

X X

Na dalsie poschodia Na dalsie poschodia
sa dostanete eskalatormi

sa dostanete eskalatormi
a vytahmi v nakupnej pasazi.

@ @

Dear ViSitOI"S, Dear visitors,

we apologize, this elevator we apologize, this elevator
) i i is temporarily not operating
Is temporarily not operating

X X

Dear visitors, Dear visitors,

we apologize, this elevator

WE aP0|Og'Zea this elevator is temporarily not operating

Is temporarily not operating

a vytahmi v nakupnej pasazi.

a vytahmi v nakupnej pasazi.

o

X

X

Na dalsie poschodia
sa dostanete eskalatormi

a vytahmi v nakupnej pasaii.

Na dalSie poschodia
sa dostanete eskalatormi

a vytahmi v nakupnej pasazi.

Dear visitors,
we apologize, this elevator
is temporarily not operating

Dear visitors,
we apologize, this elevator
is temporarily not operating

BRAND MANUAL
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TYPOGRAFIA — Praca s textom

Leading pre nadpisy

Pri velkych klGc¢ovych nadpisoch mézeme
pouzit vyraznejsi a ,kreativnejsi* leading tak,
aby text tvoril celok a neposobil akoby bol
nadpis rozdeleny.

Toto docielime tak, ze leading nastavime
v podobnej alebo o nieco mensej hodnote
ako je samotna velkost pisma.

Takyto leading, samozrejme, nie je vhodny

pre dlhsie texty, textové bloky alebo texty
v malej velkosti.
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Zname miesto,

nova chut aj styl

Zname miesto,

nova chut aj styl

Zname miesto,
nova chut aj styl

Zname miesto,
nova chut aj styl
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TYPOGRAFIA — Praca s textom

Priklad prace s viacerymi stylmi
Hierarchia pri praci s viacerymi stylmi
je dosiahnuta pomocou osadenia textu
v riadkovom gride. Tento grid méze mat
vysku prekladu.

Nadpisy potom vyuzivaju preklad o 1.5x viac
(napriklad, ak hlavny text ma preklad tridsat
bodov, tak: 30 pt x 1.5 = 45 pt), ¢im
docielime zarovnanie na grid v kazdom
tretom riadku.

Pri kombinovani roznych velkosti mézeme
vychadzat'z nasobku zakladnej velkosti textu
(hlavného/telového textu).

Kombinovanie pisiem Brandon Text

s Quickbrush v texte

Pri kombinovani pisma v jednom odstavci

je nutné Quickbrush opticky zvacsit podla
strednej vysky pisma Brandon Text, pripadne
podla hrubky tahu, aby sme docielili ¢o
najpodobnejsie zafarbenie sadzby.

Samozrejmostou je stlacenie znakov (pisma

Quickbrush) pre kompaktnejsi text pomocou
uzsieho trackingu.
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Vianoény macko - krehky
ako zivot sam
Neziskova organizacia Detom s rakovinou uz

10 rokov pomaha rodinam v ich najtazSom boji.
Preto sa aj tento rok spojili s chranenou dielnou

Okrasa v Cadci, aby priniesli vianocného macka.

Ked' chceme viac,
darujme -viac

Nech vam tento macko ziari na vianoc¢nom
stromceku ako symbol toho, ze nasa spolupraca
dokaze skutocne priniest viac - tentokrat
aj pomoc tam, kde je to najviac potrebneé.

Vymente si body
z apky za nové zlavy
a odmeny v Trznici.

BRAND MANUAL
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TYPOGRAFIA — Praca s textom

Kombinovanie pisiem Brandon Text

s Quickbrush pre vytvorenie claimov

Pre vytvorenie unikatnych nazvov

a claimov mézeme kombinovat Brandon Text
s Quickbrush. Pri tvorbe claimu sa riadime
rovnakymi proporénymi pravidlami ako

pri tvorbe claimov s logotypom.

Tieto pravidla platia, len ak Quickbrush
pouzivame ako claim — nie v texte (textovom
bloku).

Tento typ claimu mdze byt zalomeny
v jednom alebo dvoch riadkoch.

Viac o claime s logotypom v sekcii:
GRAFICKE KOMPONENTY — Logo str. 23
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FAREBNOST — Farebna paleta

Farebna paleta

Poslanim tejto identity je dotvarat priestor
tak, aby sprijemnoval kazdé stretnutie
so znackou.

V ramci moznosti priblizujeme prirodu spat
k ludom a snazime sa simulovat radost’

a odpocinok, ktoré so sebou prinasa priroda.

Preto je farebna paleta Siroka a vychadza
z prirodnych odtienov.

43/71

ORANZOVA
R 237 G100 B 36

CERVENA
R 229 G 54 B 31

TMAVA ZELENA
R37G67B29

MODRA
R55G 87 B 183
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FAREBNOST — Farebna paleta

Farebnu paletu rozdelujeme na tri kategorie:

Zakladna paleta

Pri vybere farieb vychadzame vzdy zo
zakladnych, ktoré podporujeme rozsirenou
a akcentovou paletou. Kazdy vizual by mal
obsahovat aspon jednu zakladnu farbu.

RozSirena paleta
Farby z tejto palety by nemali tvorit viac
ako 50 % vizualu.

Akcentova paleta

Akcentové farby by nemali tvorit'viac ako
20 % vizualu. Pouzivame ich funkéne —

pre zvysenie kontrastu vizualu uzatvorenim

layoutu alebo pre vytvorenie ,,focus pointu®

44771

ZAKLADNA PALETA

ROZSIRENA PALETA

AKCENTOVA PALETA

ORANZOVA

CERVENA

RUZOVA

ZELENA

TMAVA ZELENA

ZLTA

CIERNA

BRAND MANUAL

BIELA

SIVA
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FAREBNOST — Farebna paleta

Funkcie farieb
Kazda farba ma jasne definovana funkciu
a pravidla. Funkcie st navrhnuté s dorazom

na vyvazeny kontrast a prijemnu Citatelnost.

/ tohto dovodu sa text nikdy neumiestnuje
na ruzovy ani zIty farebny podklad — biely
text na nich neposkytuje dostatocny
kontrast, zatial'¢o Cierny pdsobi prilis
tvrdo a agresivne. Ruzova a zlta sa

preto vyhradené len pre ilustracie.

Primarna farba pre texty je biela; Ciernu
pouzivame iba na svetlych podkladoch
bielej a sivej.

Viac o ilustraciach v sekcii:

GRAFICKE KOMPONENTY — llustrdcie str. 25

% Tip

V Specifickych tematickych situaciach a na
ozivenie komunikacie je povolené texty
zafarbit akoukolvek farbou (definicia tychto
situacii je uvedena na dalSich stranach).

a1,

O Pristupnost’

Funkcie farieb bera do Gvahy ludi s poruchou

farebného videnia ako je deuteranopia,
protanopia a tritanopia (poruchy vnimania
zelenej, Cervenej a modrej farby).
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ZAKLADNA PALETA

ROZSIRENA PALETA

AKCENTOVA PALETA

ORANZOVA
® podkladova farba
® ilustracie

CERVENA
® ilustracie

RUZOVA
® ilustracie
[na tato farbu neukladat texty]

ZELENA
m podkladova farba
® ilustracie

TMAVA ZELENA
m podkladova farba
® ilustracie

ZLTA
® ilustracie
[na tato farbu neukladat texty]

CIERNA

m podkladova farba
® ilustracie

T texty

MODRA
® ilustracie

BRAND MANUAL

BIELA

m podkladova farba
® ilustracie

T texty

SIVA
® ilustracie

created by bx¥mex



FAREBNOST — Technicka definicia

Technicka definicia

Kazda farba ma definovanu podobu pre
rézne typy pouzitia — pre pracu v digitalnom
prostredi (RGB a HEX), pre tlac (CMYK

a PANTONE), pre industrialne aplikacie
ako sl natery Ci plastové predmety (RAL).

Jasne zadefinované farebné hodnoty zlepsuja
Citatelhost a konzistentnost napriec celym
vizualnym komunikacnym spektrom.

Farebné profily

Pre konzistentna farebnost pouzivame pre
digitalne vystupy sRGB (statické vystupy)
alebo Rec. 709 (video vystupy).

Pri analdogovych vystupoch vo formate
CMYK pouzivame farebny profil FOGRA39.

% Tip

Ak nam paleta neutralnych farieb nestaci

a potrebujeme ju doplnit' o dalSie odtiene,
(ako je to v pripade popiskov, nakresov

a znaceni v tomto manuali) mézeme pouzit
lubovolné odtiene sivej. Paletu v pripade
manuéalu dobre doplifaji napriklad:

#3A3A3A ]

#999999 ]
#EBEBEB

Tieto odtiene nikdy v externej komunikacii
(B2C, marketing, reklama) nepouzivame.
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ZAKLADNA PALETA

ROZSIRENA PALETA

AKCENTOVA PALETA

ORANZOVA
® podkladova farba
® ilustracie

CO M70 Y100 K2
PANTONE 715 C
RAL 2011

#ED6424 R 237 G100 B 36

CERVENA
® ilustracie

CO M89 Y93 KO
PANTONE 172 C
RAL 3020

#E5361F R 229 G54 B 31

RUZOVA
® ilustracie
[na tato farbu neukladat texty]

C4 M42 Y14 K4
PANTONE 495 C
RAL 3015

#FCADAD R252G173B173

ZELENA
m podkladova farba
® ilustracie

C73 MO Y100 KO
PANTONE 360 C
RAL 6017

#5A8930 R90G137B 48

TMAVA ZELENA
m podkladova farba
® ilustracie

C80 M6 Y95 K66
PANTONE 7483 C
RAL 6035

#25431D R37G 67 B 29

ZLTA
® ilustracie
[na tato farbu neukladat texty]

COM1Y88 KO
PANTONE 101 C
RAL 1016

#FFD917 R255G 217 B 23

CIERNA

m podkladova farba
® ilustracie

T texty

CO MO YO K100
PANTONE BLACK 3 C
RAL 9004

#1D1D1B R29G29B27

MODRA
® ilustracie

C90 M66 YO KO
PANTONE 2387 C
RAL 5005

#3757B7 R55G87B183

BRAND MANUAL

BIELA

m podkladova farba
® ilustracie

T texty

CoOMOYOKO
PANTONE COOL GRAY1C
RAL 9016

#F6F6F3 R 246 G246 B 243

SIVA
® ilustracie

C14 M11 Y17 KO
COOLGRAYS5C
RAL 9018

#EODED®6 R224 G222B 214
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FAREBNOST — Technicka definicia

Praca s farbami

Texty na farebnom podklade
Jednym z charakteristickych prvkov znacky

je ,vzdy biely text” — sadzba sa preto zafarbuje
bielou [#F6F6F3].

Cierny [#1D1D1B] text sa pouZiva vylucne
na podklade vytvorenom zo svetlych farieb
ako biela [#FO6F6F3] alebo siva [#EODED®6].

Nikdy nekombinujeme biely a Cierny text na
jednom vizuali. Ak predsa len nastane situacia,
kedy je kombinacia nutna, je potrebné:

a) vymenit farbu farebného podkladu
tak, aby sa tejto situacii predislo,
b) pouzit bielu [#F6F6F3] Ci
sivi [#EODED®6] farbu ako podklad
s ciernym [#1D1D1B] textom.

Pri textoch na oranzovej [HED6424], zelenej
[#5A8930] a cervenej [#ES361F] je pre
zvySenie kontrastu vhodné pouzit vacsie
pismo, silnejSie tahy pisma alebo oboje.

47171

zosilnenie tahu textu pri
zelenej a oranzovej pre
dosiahnutie vyssieho
kontrastu

€@ nezosilneny tah pisma
Brandon text [Regular]
nie je idealny, no stale
pripustny

dostatocne dobry kontrast
aj pri tenkom tahu [Regular]
pisma Brandon Text

@ ukazka ako nikdy
nekombinujeme biely
a Cierny text na jednom
vizuali, aj ked'je kontrast
dostatocne dobry

svetlé podklady pouzivaju
cierny [#1D1D1B] text ako
jediné

Vidy iné.
Vidy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

Vzdy iné.
Vzdy vase.

BRAND MANUAL

Vzdy iné.
Vzdy vase.
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FAREBNOST — Technicka definicia

Farby kombinujeme tematicky a na zaklade
obsahu vizualu. V beznej komunikacii
pracujeme predovsetkym so zakladnymi
farbami.

Pomer farieb
Vo vacsine pripadov vychadzame z pomeru

~80:20 [zakladna paleta ~ 80 %, doplnkova
paleta ~15%, akcentova paleta ~ 5 %].

Ak sa rozhodneme zakladnu paletu (alebo

v Specialnych situaciach rozsirent paletu)
doplnit'len o akcentové farby, priblizujeme
sa k pomeru ~90:10 [zakladna paleta ~90 %,
doplnkova paleta O %, akcentova paleta

~10 %].

Specialne situacie

Za Specialne situacie sa povazuju kampane,
ktoré si zakladaju na jasne urcenej farebnosti,
mozu to byt Specifické tematické eventy,
vianocné kampane Ci taktické kampane,

pri ktorych je nutné farebnost prisposobit.

Pocet farieb

Jeden vizual by idealne nemal byt zlozeny
z viac ako troch farieb, pokial'to nie je
specifickym zamerom kampane.

48/71

priklad komplikovaného vizualu (s fotkou) s pribliznym pomerom farieb 80:20

Ozi na Zelenej
streche

Nova sezbna, stale to isté miesto. Otvarame
Zelend strechu aj s pestrym programom:

Flopy & Fify z TV RiK s autogramiadou
Vystiapenie Tinti Linti = Grilovacka
Kaskadérska a pohybova show Telocvikarov
Detské dielnicky = Sadenie byliniek
Upcycle workshop = Malovanie na tvar

Vidy iné. Vidy vase. Tote s« NIVY®

Christmas Teddy.
Fragile as life itself

The non-profit organization Children with Cancer
has been helping families in their toughest fight for
10 years. This year, they have once again joined
forces with the sheltered workshop Okrasa in
Cadca to bring you the Christmas Teddy.

When we want more,
let’s give “Wnore

May this teddy shine on your Christmas tree
as a symbol that our cooperation can truly
bring more - this time, real help where it is

needed the most.

BRAND MANUAL

107 20%

80 % 80 %

text

fotka/obrazok

10 %

80 % 90 %

text
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TVORBA VYSTUPOV — Systém a logika

Systém a logika

Postup skladby vizualov:

1.0
1.1
1.2

1.3
2.0
2.1
2.2
2.3

3.0
3.1

50/71

Podklad

vyber primarnej farby

vyber sekundarnych, akcentovych
alebo oboch doplnkovych farieb
vyber fotografie [volitelné]

Grafické doplnky identity

vyber ilustracii, ich poctu a velkosti
vyber textiry [volitelné]

vyber ikony/ikon [volitelné]

Copy + typografia
vyber spravnej velkosti pisma
a typografického zalomenia pre copy

Kompozicia vSetkych prvkov
(na dalSej strane)

1.0 Podklad

2.0 Grafické doplnky identity

3.0 Copy + typografia

+

Vidy ine.
Vidy vase.

(Cierny text len ilustrativne — pouzivame biele texty)

BRAND MANUAL
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TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia

Kompozicia

Pre kompoziciu vsetkych prvkov pouzivame
grid (mriezku). Pouzitie gridu vyjadruje
konstruktivny a profesionalny pristup

k systematickému spracovavaniu obsahu.

Takyto dizajn je schopny reprodukcie
a vytvorenia koherentnej a zrozumitelnej
komunikacie.

Konstrukcia gridu vychadza z vertikalnych
linii, ktoré vymedzuju priestor, v ktorom ma
byt hlavny obsah (a teda aj text). Vsetky texty
sa snazime ukladat na horizontalne linie
(riadky).

V pripade, ze je textu privela, mozeme
riadky rozdelit na polovicu a vytvorit
medziriadkovanie, ¢im ziskame hustejsi grid.
Toto sa mdze hodit pre osadzanie textu ako
su casové udaje pri nadpisoch alebo pri
kombinovani roznych velkosti pisma.

Tento jednoduchy grid je pomockou aj
pre ukladanie ilustraci.

Na ukazke vpravo sa nachadza priklad

jednoduchého portrét formatu. Pomer
stran je 4:5 — vhodny pre socialne siete.
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L) podklady na stiahnutie

BRAND MANUAL
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ACQbsDPbMhFGFU5WT-v-YCo/06%20Kompozicia%20%5BSoMe%5D%20vystupov?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=2&st=p5gmsdd3&dl=0

TVORBA VYSTUPOV — Komporzicia L) podklady na stiahnutie

BRAND MANUAL

Velkost textu

Ukazky zobrazuju tri velkosti pisma a ich
navrhnuté styly pre zakladnu vizualnu
komunikaciu.

BrandonText  Bold 106/112 pt ok Valentinska sitaz: | ,
76184 pt ¥E' ka ,’}3? napiste valentinku [
/ : ° ' .
Regular ~ 48/56 pt - S ';zmm -EW¥ ------------------------------- ?-vyhra;teé. _________

__________________________ 0d 11.00.do19.00th __ ______

Vsetky rezy mozeme zvyraznit ltalic Stylom
a pouzit Medium ako opticky rez vtedy,
ked potrebujeme zladit tah.

Pre dosiahnutie hierarchie zarovnavame
na grid vzdy spodny riadok textu.
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https://www.dropbox.com/scl/fo/c5cdffd1x3ajegafmmjav/ACQbsDPbMhFGFU5WT-v-YCo/06%20Kompozicia%20%5BSoMe%5D%20vystupov?rlkey=ds92m9c6xecbkbt86s5iyqwrm&e=2&st=p5gmsdd3&dl=0

TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia

Umiestnenie textu v gride

Textové bloky je mozné umiestnovat
kdekolvek v ramci riadkov vo vyznacenej
sivej zone gridu.

Pre dosiahnutie konzistencie medzi
prispevkami mézeme textovy blok
umiestnovat napriklad priblizne na 1/3,
stredovu os alebo 2/3 gridu (ako v ukazkach).

Samotny text v bloku mdze byt zarovnany
nalavo, na stred alebo napravo — bez ohladu
na umiestnenie bloku a vzdy vysadeny

na riadkoch.

Optimalna Sirka textového bloku nepresahuje
2/3 gridu.

Viac ukazok zarovnania textu v bloku v sekcii:
TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia  dalsia str.

53/71
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Valentins‘:ka sutaz:
napiste valentinku :
a vyhrajte!
!

Valefntinika sf:;t’a\i:
napiste valentinku
a vyhrajte!

Valentinska sutaz:
. napiste vplentinku
. avyhrajte!
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TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia

Ukazky zarovnania textu v bloku nalavo
a napravo.
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L) podklady na stiahnutie

Valentinsika sttaz:

napiste valentinku :

a vyhrajte! '
|

. '
Valentin:$ka sutaz: |
napiste vplentinku:
aivyhrajte!

Valefntinslka sdthi:
napiste valentinku
a vyhrajte!

Valentinska satas:
napiste valentinku
. avyhrajte!

Valentinska sataz:
' s | P

: napiste valentinku
a vyhrajte!

: |

: |
: |
. Valentinska sutaz:
. napiste valentinku
' aivyhrajte!
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TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia LW podklady na stiahnutie BRAND MANUAL

Kombinovanie pisma — posty socialnych sieti
ldealna kombinacia dvoch velkosti pisma

pre vytvorenie kontrastu je Bold 76/84 pt

s Regular 48/56. Tato kombinacia by mala
fungovat vo vacsine pripadov.

Valeéntinska sitai:

PN .
Vel'ka noc napiste valentinku

Ak sa nam to hodi, moézeme pouzivat aj iné spbota 28. mare¢

) e I v TrzniciNivy | | . avyheajte! | | . ad 11.00.do19.00h. _______ | ____.

rezy (z definovanych v ramci typografie Y I g g
[Regular, Medium, Bold]) pre vSetky velkosti.
Italic Stylisticky set pouzivame bez ohladu
na velkost a podla pravidiel zvyraznenia
nazvov, miest a pod.

Valeéntinska sfit’ai: Valefntinska sfit’ai:

napiste valentinku napiste valentinku

a vyhrajte! a vyhrajte!

sé)bota 28. mare<i: ; ;
0d 11.00 do 19.00: h sbbota 28. mare¢
5 : od 11.00 do 19.00: h

Nova seZbna, stale to isté miesto,
otvarame zeleni strechu aj s pestrym
i programom. :
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Claim a logo

Na beznych postoch nemusi byt pouzité logo
»1oto su Nivy“ Snazime sa komunikaciu
stavat na hlbsej a jasne rozoznatelnej identite,
kde logo je jej sucastou, nie prvok, na ktorom

je kazdy prispevok (a aj znacka) postavena. Valentinska sataz: Valentinska satai:
napiste valentinku napiste valentinku
a vyhrajte! a vyhrajte!

Ak chceme odkazovat na centrum Nivy,
odporucame slovo ,Nivy* zahrnat
v samotnom texte.

Claim a logo vSak mézeme pouzivat podla
predlohy vpravo v konkrétnych situaciach
ako su reklamy, kampanové formaty

a podobne, nie vSak pre cell organicku
social media komunikaciu.

Vidy iné. Vidy vase. Tt s NIVY Vidy iné. Vidy vase. T s« NIVY®

Viac o logu s claimom v sekcii:
GRAFICKE KOMPONENTY — Logo str. 23
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Text v ilustraciach/umiestnenie textu v boxe
Text by mal byt od okraja ilustracii vzdialeny

minimalne o vysku jedného riadku.

Po stranach proporcne, priblizne o Sirke
dvoch znakov X na najdlhsom riadku.
Pri zaoblenych tvaroch sa riadime

pomyselnou kruznicou.

Farby ilustracii, na ktorych je text, pouzivame

podla funkcii farieb (vSetky okrem

akcentovych).

57171

vnatorna cast’
ilustracie je prilis
blizko textu

%

a zasahuje do jeho

negativneho
priestoru

minimalna vzdialenost textu
od okrajov v jendoduchom tvare

Valentinska sataz: Valeéntins;ka sqtaz:
[~ napiste valentinku " | . napiste valentinku
a vyhrajte! ? a vyhrajte! "

=~ - -

minimalna vzdialenost textu
od okrajov v nepravidelnom tvare

- - -

\I;‘/{,,,, Koo 8 \\
Valentinska satai: sutValentinska sataz: =
napiste valentinku SN \nanapiste valentinku
a vyhrajte! valentiavyhrajtel

vy | ¢

- —

Valentinska sataz:

napiste valentinku
a vyhrajte!

Valentinska sataz:
napiste valentinku
a vyhrajte!

BRAND MANUAL
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TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia BRAND MANUAL

zrezané ilustracie vo formate

llustracie : ‘. : :
llustracie vo formate zrezeme tak, aby sme
nevytvarali miniaturne uzatvorené priestory

alebo nedotiahnuté tvary na okrajoch postov. : .'

Tieto drobné detaily na seba pri vysokom
kontraste prilis putaju pozornost'a casto [X) () (X ¢ ukézky nespravne

pésobia ako chyba. zreza’nych |’Ius.t’rac.:||,
ktoré vytvaraja diery

Q Q Q & spravne zrezané

ilustracie, ktoré
nevytvaraju diery
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vertikalne linie horizontalne linie kompletny grid
rozdelenie na tretiny riadkovanie post v pomere 9:19
Skalovanie gridu k ingym pomerom
Rovnaku logiku pouzivame pri vSetkych
formatoch. Napriklad konstrukcia gridu . _ . . . . . .
v pomere 9:16 (mobilné video video/stories) & siva plocha zobrazuje
vychadza z rovnakeho gridu
nachadzat' Ziadny text
Opat'sa tento grid da pouzit aj ako pomdcka
pre ukladanie ilustréacii. g
. | ; ;
X 47 px 56 px/pt — nastavené na leading
1080 px 4

sivé Casti sU pri niektorych zobrazeniach
neviditelné, je nutné sa tymto miestam
vyhnut a nezasahovat do nich hlavnym
obsahom ¢i textom
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Vel'kost textu vo formate 9:16

Vychadzame z rovnakych textovych stylov
ako pri postoch vo formate 4:5. V tomto
pripade vSak nepouzivame najvacsiu velkost
a pridavame dalsie tahy:

Valentinska sataz:

Brandon Text Bold M napi?ote ;/‘alt?:i%'inku
76/84 pt ?vy raj e
48/56 pt ’ ’ ’

Medium  48/56 pt
Regular 48/56 pt

sébota 28. mareéc
od 11.00 do 19.00 h

Vsetky rezy mozeme zvyraznit ltalic Stylom
a pouzit Medium ako opticky rez vtedy,
ked potrebujeme zladit tahy.
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TVORBA VYSTUPOV — Kompozicia

Titulkovanie videi

Pre titulky a popisky pouzivame Bold (pre
nadpis) a Regular (pre titulky) - rezy mozeme
kombinovat.

Titulkové pismo ma jasne definovanu svoju
polohu, ktora je nemenna. Titulky sa zaCinaju
vzdy na trinastom riadku zospodu.

Ak je to mozné a do videi pod text vkladame
farebné podklady (boxy), pouzivame
organicke tvary napodobnujdce ilustracie.

Texty v boxoch nikdy neobtahujeme ziadnou
linkou a pouzivame radsej hrubsie tahy.
Exporty videl musia byt v ¢o najvyssej kvalite
s vysokym bitratom.

61/71

Valentinska sataz:
napiste valentinku
a vyhrajte!

sébota 28. marefc
oc! 11.00 do 19.0('5) h

BRAND MANUAL

Valentinska sataz:
napiste valentinku
a vyhrajte!

sobota 28. marec sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h od 11.00 do 19.00 h

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

sobota 28. marec sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h od 11.00 do 19.00 h
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TVORBA VYSTUPOV — Komporzicia

Farebnost titulkovania videi
llustracie (boxy) pre popisy a titulky by mali
pouzivat iba farby zakladnej palety.

Boxy s prevadzkou mdzu pouzivat'tiez
rozsirenu paletu, napriklad ak je pribuzna

s farbou znacky prevadzky — no stale
dodrziavame pravidla funkcii farieb (napriklad
ziadne farby akcentovej palety pod textom).

Zarovnavame opticky na stred a podla

pravidiel umiestnenia textu v boxe
(na predchadzajucej strane).
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ukazky kombinacii s prevadzkami v ramci farebnej identity

sobota 28. marec
0od 11.00 do 19.00 h

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

Starbucks

tescoma

ukazky kombinacii boxov s prevadzkami v zakladnej zelenej farbe

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

tescoma Starbucks

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

Fann parfuméria

sobota 28. marec
od 11.00 do 19.00 h

Fann parfuméria

NIVY — BRAND MANUAL
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Aplikacie

Rozne ukazky aplikacii vizualnej identity.

Zname miesto,
nova chut’aj styl

63/71



TVORBA VYSTUPOV — Aplikacie

| |
f’ 4/.;/ ff'f !llf’”.' |:||ll“'l'm

|) ”I” I“il'

“

{ 1'1 ,) ;‘u f
il |

‘|' Jl'
irl ' |

Idete Na 0bed7

Skontrolujte SI ap| kaciu
Ahoj Nivy!

Vymerite si body z appky za nové zlavy
a odmeny v Trinici. Na par klikované
par krokov. Na Nivach moze byt kazdy

defi iny s aplikaciou Ahoj Nivy!

Vidy iné. VIdy yoe
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Zname miesto,

nova chut’aj sty
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Vytahy si

priamo za vami p

|
Uvidite ich v odraze

Milf névitevnici, The elevators are
ospravedinujeme sa, tieto eskalatory ri ht behind ou
st docasne uzatvorené. Prosime, g y

vyuzite vytahy za vami — v zrkadle
ich uvidite hned:. You can see them

in the reflection

LR R LIS A - ' ! A Alebo pouiite vytahy za rohom, medzi
' prevadzkami Zara a Zara Home.

S

round the

and Zara Home.

@

Na poschodie @ sa tak dostanete

pohadine vytahom.
@
You can comfortably reach
floor I-_Z' by elevator.

T2 NIVY® |
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W '
francuzske

dezerty z dielne
Natacha Pacal

3

€~

Len za body z appky.

Uplatnite si odmenu
v aplikacii Ahoj Nivy!

R,

francizske 4+
dezerty z dielne

* Len za body Zlappky.

@
Uplatnite si odmenu
v aplikacii Ahoj Nivy!

0%,&7— '

francuzske
dezerty z dielne
Natacha Pacal

Len za body z appky.

Uplatnite si odmenu
v aplikacii Ahoj Nivy!

R,




UKAZKY APLIKACII — Aplikacie BRAND MANUAL

S

O1ii na Ze|enej
streche

Nova sezona, stale t
Zelend strechu aj s pestryr

Flopy & Fify z TV RiK s autogramiadou

Vystapenie Tinti Linti ~ Grilovacka Nestarnuce.
Kaskadérska a pohybova show Telocvikarov { ‘ . Nadé&asové
Detské dielnicky ~ Sadenie byliniek | \ b AP

Upcycle workshop = Malovanie na tvar | . lkonicke.

;

Kasky, ktoré
prezili dekady.

B B e e e e Ty ) s | PHT | ey S———|

Vidy iné.
Vidy vase.

B
£5

e e @
Vidy iné, vidy tvoje Vidy iné, vidy tvoje Vidy iné, vidy tvoje

kovove piny. kovove piny. kovove piny.

“afony hp:

&

2utp

Tets s NIVY’ Tets s NIVY’ Tets o NIVY'
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TECHNICKA TIRAZ

Aktualizovany brand
manual znacky Nivy

verzia manualu

vlastnik projektu Nivy

zhotovitel manualu
(verzia 2.0)

pouzité pismo
farebnost

format manualu
grafické komponenty

povod identity/credits
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2.0

HB Reavis
Mlynské nivy 16
821 09 Bratislava
Slovensko

boomex agency
Konventna 9

81103 Bratislava
Slovensko

Brandon Text

podla tohto manualu
digitalne pouzitie

W1 na stiahnutie

05/2026

ahoj(@nivy.com

info(@boomexagency.com

str. 35
str. 43
PDF 1.7 — sRGB IEC61966-2.1

Autorom vizualnej identity je agentara Wiktor
Leo Burnett. Tento manual vo verzii 2.0 prebera
a aktualizuje boomex agency o nove pravidla
pre farebnu paletu, typografiu a komunikaciu
pre socialne siete. Zaroven tato verzia
odstranuje nepouzivany vizualny graficky
prvok — hladacik z verzie 1.0.
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